IlcuxoJjoriga
peKJIaMu

JIncuniuiina BUIbHOTO BH oopy

Buxiaagau Harauaiga AkKiMoBa



Meta BMBYEHHA AuCUUNAIHU: NPOAHaNi3yBaTU MNCUXONOTIYHI  MeXxaHi3MuU
ePEeKTUBHOCTI EKOHOMIYHOI, MONITUYHOI Ta COLLIa/IbHOT PEKNAMM.

NMpeamer BUBYEHHA AUCUUNAIHU. TCUXONOTIYHI  MeXxaHi3MU  edPEeKTUBHOCTI
peKnamm

3aBAaHHA BUBYEHHA AUCUUNNIHMN:

PO3rnsiHyTM OCHOBHI NCUXONOTIYHI MeXaHi3mMU ePeKTUBHOCTI EKOHOMIYHOI
peKknamum;

O3HaNOMMTUCA 3 MCUXONOTIYHUMU MEXaHI3MaMM ePEKTUBHOCTI NONITUYHOI
peKknamum;

[ocnianTn NCUXONOTiYHI MexaHi3mu ebeKTUBHOCTI COLLiaNbHOI PpeKamMm.



Y pe3ynbTtaTti BUBYUEHHA HaB4Ya/ibHOI AucumnaiHmn 3006ysay

NOBUHEH BMIiTU:

[MoACHUTY MCUXONOTIYH] MEXaHI3MN  edPEKTUBHOCTI
peknamu;

OnepyBaTu peanbHUMU MOXKANBOCTAMMU PEKNAMMU;

CTBOpHOBATH ePeKTUBHI PEKNAMHI TEKCTU PI3HOrO
TeMaTUYHOro CNpAMYBaHHA.



3MICT Kypcy:

Tema 1.

EKOHOMIYHA

peKknama




3MICT Kypcy:

Tema 2.
NMoniTnyHa

peknama




Tema 3.
CoujanbHa

pekiama

3MICT Kypcy:
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