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ІМІДЖЕОЛОГІЯ ТА PR У
ГОТЕЛЬНО-РЕСТОРАННОМУ

БІЗНЕСІ 

ХДАЕУ





Метою дисципліни є 

01
02
03
04
05
06
07

формування  сучасного
управл�нського  мислення
та  системи  спец�альних
знань  з  �м�джелог� ї  та
брендингу ,  а  також
освоєння  технолог�й ,
стил�в  �  техн�к
формування  р�зних  вид�в
�м�дж�в  �  створення
позитивної  репутац�ї .  



Завдання
дисципліни 01

02

L

03

04

надати  базов�  знання  щодо  сутност�
бренду ,  його  структури ,  значень  та

розум�ння  основних  комун�кативних
процес�в  по  створенню  та  управл�нню

брендом ;

навчити  головним  п�дходам  та
особливостям  плануванню  та

моделюванню  розробки  �дентичност�
бренду

засвоєння основних правил побудови
персонального бренд�нгу;

показати сутн�сть, форми та механ�зми формування
брендової комун�кац�ї як �нтегральної категор�ї,
ор�єнтуватися у соц�олог�чних та комун�кативних
вим�рах бренд�нгу



У результаті  вивчення
навчальної дисципліни
студент повинен знати:

понят�йний  та  категор�йний  апарат  щодо
персонального  бренд�нгу ;  сутн�сть  концепц�й
персонального  бренду ;   основн�  принципи  та
п�дходи  до  побудови  персонального  бренду ;  кго
�м�джу ;  

Objective 01

критер�ї  для  в�зуал�зац�ї  персонального  бренду ;   засоби
комун�кац�ї  з  аудитор�єю ,  як�  дозволять  сформувати
�нформац�йне  поле  бренду ;   критер�ї  оц�нки  усп�шност�
бренду ;  

Objective 02

сутн�сть  поняття  �м�джу  та  особливост�
д�лового  �м�джу ;  

Objective 03

технолог� ї  побудови  д�лового  �м�джу ;
стратег� ї  формування  д�лово  �м�джу

Objective 04



зд�йснювати  обґрунтований
виб�р  виду  та  концепц�ї
персонального  бренду ;

формувати  персональний
бренд ;   проводити

позиц�онування  та  публ�чну
презентац�ю  власного

д�лового  �м�джу

зд�йснювати
обґрунтований  виб�р

�нформац�ї  та  способу  ї ї
передач�  п�д  час

просування
персонального  бренду ;
зд�йснювати  комплексне
оц�нювання  �м�дж  ефекту

створювати  вербальний ,
к�нетичний  та  в�зуальний
�м�дж  д�лової  людини ;  

зд�йснювати  обґрунтований
виб�р  оптимального
стратег� ї  формування

д�лового  �м�джу



Тема 1

ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ
ДИСЦИПЛІНИ ЗА ТЕМАМИ:

 СИСТЕМНИЙ ПОГЛЯД НА
ПЕРСОНАЛЬНИЙ БРЕНД

Тема 2 

ФОРМУВАННЯ
ПЕРСОНАЛЬНОГО БРЕНДУ

Тема 3

ПРОСУВАННЯ ПЕРСОНАЛЬНОГО
БРЕНДУ



Тема  4

Тема  5

Тема  6

ЗМІСТ
НАВЧАЛЬНОЇ

ДИСЦИПЛІНИ ЗА
ТЕМАМИ:

ТЕОРЕТИЧНІ  ОСНОВИ
ФОРМУВАННЯ
ДІЛОВОГО  ІМІДЖУ

ТЕХНОЛОГІЧНІ
ОСНОВИ  ПОБУДОВИ
ДІЛОВОГО  ІМІДЖУ

ОСОБЛИВОСТІ
УПРАВЛІННЯ
ДІЛОВИМ  ІМІДЖЕМ


